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NEUE TOURISTISCHE WEGE

Das ,Josl“ vor (un-
ten) wund nach
(oben) dem Total-
umbau. Fotos: Zierl, Josi

s war ein gewohnliches 3-Sterne-Hotel in der
idyllischen Umgebung von Obergurgl. So wie
viele andere bot es dem Gast ein traditionelles,
sympathisches und personliches Ambiente. Von dem,
was das ,Josl* einmal war, ist so gut wie nichts mehr
tbrig.
Nur der Name erinnert daran, dass es dieses Gebaude
schon vor Jahrzehnten — gebaut wurde es 1953 — gab.
Wer das Hotel jetzt betrachtet, sieht vor allem eins:
Ein modernes, schlicht gehaltenes Entspannungs-
areal, das neue Wege
geht. ,Wirtschaftlich wa-
ren die Ressourcen auf-
gebraucht, es bestand
héchster Handlungsbe-
darf’, erzahlt ,Jos|“-Wir-
tin Anneliese Gstrein. |
Viel Mut war erforder-
lich, um das moderne
Design, das einen Neu-
bau voraussetzte, auch
wirklich in die Tat umzu-
setzen.
»Wir haben unsere ldeen
voll durchgezogen, an-
ders geht's nicht®, er-
klart Juniorchef Daniel
Gstrein. Ist Modernitat
um jeden Preis der Weg,
oo e dEn der Tourismus in Zu-
kunft gehen muss, um
im Wettbewerb zu bestehen? ,Keineswegs — wichtig
ist, die richtige Mischung zu finden, betont Annelie-
se Gstrein. Ein durchdesigntes Hotel, das nicht auf
die Begebenheiten der Region abgestimmt ist, funk-
tioniere nicht. Vielmehr sei eine Verbindung zwischen
modernem, zur Natur passendem Design und person-
lichem Kontakt zum Gast der richtige Weg.

Ge-

Modem und traditionell:
weihe einmal anders.

Skifahren allein reicht
langst nicht mehr aus, um
Gaste in die Skigebiete zu
locken. Architektonische
Highlights sind nur eines
der neuen Zugpferde.

Von KATHARINA ZIERL

Ein bisschen Hollywood auf
Uber 3000 Metern Hohe. Wer
die Treppen zum Top Mountain
Star, der neuen Panorama-
plattform in Hochgurgl, hinauf-

»Ich stelle
mir immer
die Frage,
was zu den
Bergen
passt.“

PETER
SCHUCK
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steigt, ist erstaunt uber das
aufBergewohnliche Design.

Beste Aussichten auf die
beeindruckende Bergwelt hat
der Skifahrer dort oben, bevor

er sich wieder in Richtung Tal
aufmacht.

»Van muss
sich auf ei-
ne bestimm-
te Ziel-
gruppe kon-
zentrieren.“

Perfekte Pisten und eine
hervorragende  Infrastruktur
sind eben nicht genug, um
die Bediirfnisse des erlebnis-
hungrigen Skifahrers zu befrie-
digen.

Sich abheben

Da missen schon High-
lights her, um sich von den an-
deren Skigebieten abzuheben.
,Der Trend geht in eine ein-
deutige Richtung: Man muss
dem Gast etwas Besonderes
bieten, um ihn langfristig zu
halten, wei® Liftbetreiber Al-
ban Scheiber. Zusammen mit
seinem Zwillingsbruder

B

en Top Mountai

n Star b

Attila sorgt er in Hochgurgl flir
touristischen Schwung.

Der Top Mountain Star er-
iebte heuer seine Bewahrungs-
probe. Dass er von den Gasten
grofiteils positiv aufgenommen
wurde, lasst sich laut dem zu-
standigen Architekten Peter
Schuck einfach erklaren: ,Es
geht nicht darum, ein spekta-
kuldres Gebaude auf den Berg
zu stellen. Man muss darauf
achten, dass es in die Region
eingegliedert wird."

Zu Bergen passen

Sein Rezept ist das Zuho-
ren: ,lch stelle mir die Fra-
ge, was zu den Bergen passt,
verwende Materialien aus der
Natur und erzeuge somit Ein-
klang.“ Dass Skifahren allein
nicht reicht, um Gaste zu be-
geistern, bestatigt der Direktor
des Otztal-Tourismus, Peter
Marko. Es musse immer einen
Mehrwert geben. ,Ob das die
Spezialisierung auf Familien
und Kinder in Serfaus oder
Unterhaltung in Sl
den ist — es

ereits unter die Lupe. roto: pro.me

muss immer Zusatzleistunge
geben.”

Diese Konzentration auf e
ne bestimmte Zielgruppe we
de in Zukunft noch wichtige

»Man muss
auf jeden
Fall etwas
Besonderes
bieten.*
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so der Tourismusprofi, de
bald in Richtung Kitzblihele
Tourismusverband wechsel
wird.

Erlebnis und Ruhe

Immer mehr erleben eine
seits und sich total entspai
nen andererseits: Der Gas
will sich nicht mehr entsche
den. Er will alles haben. Un

die Skigebiete mussen di¢
se Winsche erfiillen, wo
en sie sich langfristi
etablieren.



